33. Berliner Halbmarathon / Glosse

Was lief

wurde das Halbdistanzdebiit zu einer
grolRen Enttduschung. Nach planmaRi-
ger 10-km-Durchgangszeit in 34:01 min
musste die deutsche Marathon-New-
comerin wegen erheblicher Schmerzen
im linken FuB bei km 14 aufgeben. Sie
verpasste das Ziel, sich flir die WM im
Sommer in Moskau zu empfehlen.

Ein im Berliner Bundeswehrkran-
kenhaus durchgeflihrtes MRT ergab,
dass sich Hahner, Obergefreite der
Sportférdergruppe Mainz einen Fer-
senermiidungsbruch zugezogen hatte
und mindestens vier Wochen pausieren

muss, wie SPIRIDON nach dem Rennen
von ihr erfuhr.

Grolies Lob zollte Bundesgesund-
heitsminister Daniel Bahr, der sich po-
litisch gerade fiir ein sportbetriebliches
Préventionsgesetz stark macht. ,Mit
dem Halbmarathon ist der ersehnte
Frihlingsbeginn fiihlbar geworden.
Berlin hat wieder bewiesen, dass man
an der Spree sportliche GroRereignisse
gut kann? so der prominente Finisher,
der den Laufsport innerhalb der Ge-
sundheitsvorsorge als essenziellen Eck-
pfeiler erachtet. |

Bitte Mehr Werbung

~Kraft, Ausdauer, Effizienz: Diese Worte
beschreiben nicht nur BMW- Fahrzeu-
ge, sondern sind auch die wichtigsten
Eigenschaften eines Marathonléufers.
So kommt es nicht von ungeféihr, dass
sich BMW in ganz Deutschland bei allen
wichtigen  Marathonveranstaltungen
engagiert” Zitat-Ende

Marathonlaufer und schicke Autos ha-
ben was gemeinsam. So steht es auf
der BMW-Website. BMW macht aber
auch halbe Sachen und engagiert sich
beim Berliner Halbmarathon. Logo,
dass bei der Veranstaltung (iberall das
BMW-Logo ins Auge féllt. Auf Bandero-
len, Klamotten, Klatschhilfen. Nur nicht
auf den Startnummern, da prangt das
Logo des Titelsponsors Vattenfall. Fallt
der Blick jedoch auf den Boden, sieht
man dutzende, hunderte BMW-Marken-
zeichen. Sie sind an den Schuhen befes-
tigt. Denn die Champion-Chips, friiher
gelb-neutral, sind zu kleinen Emblemen
mutiert.

Und genau da driickt der Schuh. Einige
Finisher regen sich auf, weil sie nun ge-
zwungen sind, quasi lebenslanglich fiir
BMW Reklame zu laufen. Und mdchten
den Chip am liebsten reklamieren.
~Hétte ich das gewusst!" klagt Daniela,
Startnummer F6566. , Letztes Jahr hab
ich bei mehreren Laufen die gelben
Chips nur geliehen und zuriickgegeben.
Fir meinen ersten Halbmarathon und
alle kiinftigen Laufe hab ich mir nun ei-
nen eigenen gekauft. Der hat jetzt das
BMW-Logo drauf! Find ich unpassend,
denn ich werde damit ja auch bei Lu-
fen starten, bei denen BMW nicht Spon-
sor ist” Andere BMW-Zwangswerber,
die beim Halbmarathon ins Ziel kom-
men, bezeichnen die Chip-Reklame als
unverschamt.

Sie haben fiir die Chips die volle Kauf-
summe bezahlt. Dafiir erwarten sie ei-
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nen neutralen Zeitmess-Transponder
und keinen Werbeschnickschnack.
Warum so empfindlich? Ist der Lau-
ferchip etwas Besonderes? Ja. Er sym-
bolisiert die Zugehérigkeit zur Liufer-
Gemeinschaft. Weil der Eigentiimer
regelmaRig aktiv an Laufwettbewerben
teilnimmt. Der Chip tberlebt eine Ge-
neration von Laufschuhen und begleitet
die personliche lauferische Entwicklung
wie ein kleiner Gllicksbringer.

Liebe Sponsoren, es gibt doch noch
so viel ungenutzte Werbeflache. Zum
Beispiel die omnipédsenten Dixie-Haus-
chen. Das schlichte AuBere wie das
Innen-Equipment wiirden sehr vom
Corporate Design namhafter Firmen
profitieren. Eine ganzlich brach liegen-
de Werbeflache ist die Liufer-Wade,
bei Wettkdmpfen haufig nackt, Platz fiir
viele kleine BMW-Tattoos, mit Sonder-
rabatt fir Chipstrager.
Der BMW-Chip ist librigens beim Berlin-
Marathon 2012 eingefiihrt worden und
hatte auch da schon fiir Unmut gesorgt.
JoAnna Zybon

Foto: Zybon

Lauf-Chip wird zur Reklamefliche.
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